Academia de Studii Economice din Bucuresti
Facultatea de Marketing
Departament Marketing
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Program master: Marketing online

Conf. univ. dr. Carmen ACATRINEI

1. Dezvoltarea campaniei de comunicare in mediul online. Studiu de caz ...
2. Proiectarea si realizarea campaniei de publicitate online. Studiu de caz ...
3. Utilizarea Google Ads pentru promovarea ...

4. Dezvoltarea campaniei de social media marketing. Studiu de caz ...

Prof. univ. dr. Laurentiu-Dan ANGHEL

Cercetarea atitudinii consumatorilor fata de utilizarea Social Media de catre organizatii
Cercetarea comportamentului utilizatorilor pe piata business to business ...

Cercetarea motivelor de cumparare si necumparare pentru ...

Cercetdri de marketing on line.

Cercetarea directa si cresterea eficientei activitatii organizatiei

Diferentierea si pozitionarea produselor organizatiei ... pe piata ...

Elaborarea politicii de marketing pentru (intreprinderea) organizatia ...

Elaborarea politicii de produs pentru (intreprinderea) organizatia...

Elaborarea strategiei de comunicatie promotionala a intreprinderii/organizatiei ...
Elaborarea strategiei de marketing a intreprinderii/organizatiei ...

. Elaborarea unui plan de afaceri pentru fundamentarea infiintarii unei companii pe piata ...
. Etica activitatii de marketing

. Evaluarea eficientei activitatii promotionale

Experimentul de marketing

. Fundamentarea strategiei de produs la Tntreprinderea ...

. Managementul relatiilor cu clientela la intreprinderea ... pe piata ...

. Metode de evaluare a eficientei activitatii promotionale

. Modalitati de fundamentare a strategiei de marketing la intreprinderea ...

. Neuromarketing

Proiectarea planului de afaceri si de marketing la intreprinderea ...

. Stilul de viata si comportamentul consumatorului.

. Strategia de piata a intreprinderii/organizatiei ...

. Strategii de marketing utilizate de intreprinderea care actioneaza pe piata business to business.
Strategii de marketing utilizate de Tntreprinderile mici si mijlocii

. Strategii de pozitionare (repozitionare) pe piata a (intreprinderii) organizatiei. ..

. Strategii si politici de marketing

. Studiul imaginii produsului/marcii/intreprinderii/organizatiei ... in rindul consumatorilor
. Tema propusa de student dupa discutie stiintifica cu coordonatorul.
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Conf. univ. dr. Alin Valentin ANGHELUTA
1. Analiza concurentilor intreprinderii ... pe piata ....
2. Elaborarea mixului de marketing la intreprinderea / organizatia sociala ...




Elaborarea strategiei de comunicatie comerciala a intreprinderii ...

Elaborarea strategiei de comunicatie corporativa a companiei ...

Elaborarea strategiei de comunicatie promotionala a intreprinderii / organizatiei sociale ...
Elaborarea strategiei de marca pentru noul produs ... al intreprinderii ...

Elaborarea strategiei de marketing a intreprinderii / organizatiei sociale / partidului ...
Plan de marketing al Intreprinderii / produsului ...

Planificarea strategica la intreprinderea ...

Pozitionarea (repozitionarea) pe piata a intreprinderii ...

. Program de marketing intern la intreprinderea ...
. Program de marketing pentru promovarea exportului produsului ... pe piata ...
. Proiectarea planului de afaceri si de marketing la intreprinderea ...

Proiectarea unei campanii de marketing online pentru organizatia / produsul / serviciul ...

. Stilul de viata si comportamentul consumatorului.

. Strategii de marketing pentru penetrarea unei piete externe de catre intreprinderea ...

. Strategii de marketing privind patrunderea unei intreprinderi straine pe piata Romaniei

. Strategii de marketing utilizate de Tntreprinderile mici si mijlocii

. Studiul imaginii produsului / serviciului / marcii / Intreprinderii ... in randul consumatorilor

Marketingul locurilor (place branding) ... pentru localitatea / regiunea / tara ...

Conf. univ. dr. Andreea-Mihaela BARBU

1.
2.
3.

o1

Perceptiile consumatorilor cu privire la campania de comunicare in marketing a companiei X
Perceptiile consumatorilor cu privire la demersurile comunicationale de pe piata ...

Impactul comunicarii in marketing a companiei X asupra atitudinii/ comportamentului
consumatorilor

Comunicarea neconventionala pe piata ...

. Rolul tehnicilor de comunicare Tn formarea imaginii unei companii
. Eficienta campaniilor de promovare a vanzarilor

Prof. univ. dr. Carmen BALAN
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11.
12.
13.
14.
15.

Elaborarea strategiei de marketing a societatii / intreprinderii / firmei / organizatiei ...

Elaboarea strategiei de pozitionare a marcii .... a societatii / intreprinderii / firmei / organizatiei ....
Elaborarea mixului de marketing al societatii / intreprinderii / firmei / organizatiei ....

Elaborarea strategiei de produs a societatii / intreprinderii / firmei / organizatiei ....

Elaborarea strategiei de marketing pentru lansarea noului produs/brand .... al societatii /
intreprinderii / firmei / organizatiei ....

Elaborarea strategiei de distributie a societatii / intreprinderii / firmei / organizatiei ....

Elaborarea strategiei logistice a societatii / Tntreprinderii / firmei / organizatiei ....

Elaborarea strategiei de aprovizionare a societatii / intreprinderii / firmei / organizatiei ....
Elaborarea strategiei de comunicare de marketing a societatii / intreprinderii / firmei / organizatiei

Elaborarea strategiei de pret a societatii / intreprinderii / firmei / organizatiei ....

Analiza strategiei de marketing a societatii / intreprinderii / firmei / organizatiei ....

Analiza strategiei de pozitionare a marcii .... a societatii / intreprinderii / firmei / organizatiei ....
Analiza mixului de marketing al societatii / intreprinderii / firmei / organizatiei ....

Analiza strategiei de produs a societatii / intreprinderii / firmei / organizatiei ....

Analiza strategiei de marca a societatii / intreprinderii / firmei / organizatiei ....




16.

17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24,
25.

26.
27.

28.

29.

30.
31.

32.
33.
34.
35.
36.

37.
38.
39.
40.
41.
42.
43.
44,
45.

Analiza strategiei de marketing pentru lansarea noului produs/brand .... al societatii / intreprinderii
/ firmei / organizatiei ....

Analiza strategiei de distributie a societatii / intreprinderii / firmei / organizatiei ....

Analiza strategiei logistice a societatii / intreprinderii / firmei / organizatiei ....

Analiza strategiei de aprovizionare a societatii / intreprinderii / firmei / organizatiei ....

Analiza sistemului de distributie al societatii / intreprinderii / firmei / organizatiei ....

Analiza canalelor de marketing ale societatii / intreprinderii / firmei / organizatiei ....

Analiza strategiei de comunicare de marketing a societatii / intreprinderii / firmei / organizatiei ....
Analiza strategiei de pret a societatii / intreprinderii / firmei / organizatiei ....

Elaborarea planului de marketng al societatii / intreprinderii / firmei / organizatiei ....

Analiza strategiilor de marketing ale concurentilor societatii / intreprinderii / firmei / organizatiei

Analiza strategiilor de pozitionare a marcilor pe piata produsului / serviciului .... in Romania

Analiza comparativa a sistemelor de distributie existente pe piata produsului / serviciului .... Tn
Romania
Analiza comparativa a tehnicilor de promovare a vanzarilor marcii.... a societatii / intreprinderii /

firmei ..o

Analiza comparativa a tehnicilor de promovare a vanzarilor in cazul marcilor existente pe piata
produsului .......

Analiza managementului relatiilor cu clientii societatii / intreprinderii / firmei ................
Cercetarea opiniei clientilor referitoare la produsul/serviciul/marca .............. al/a societatii /
intreprinderii / firmei .......ccccoeeveveinnen.

Cercetarea gradului de satisfactie a clientilor societatii / intreprinderii / firmei ...................
Cercetarea imaginii Marcii ................... a societatii / intreprinderii / firmei .........

Cercetare privind loialitatea clientilor fata de marca .... a societatii / intreprinderii / firmei .........
Cercetarea pietei produsului/serviciului............ccccoeeeinennnns

Cercetarea comportamentului personalului societatii / firmei / intreprinderii ... Tn relatiile cu
clientii, pe baza metodei ,,clientul misterios”

Cercetare privind comportamentul de cumparare a produsului/serviciului .........

Cercetare privind comportamentul de cumparare online a produsului/serviciului .........
Cercetare privind comportamentul de cumparare si consum/utilizare a produsului/serviciului .........
Cercetarea intentiilor de cumparare a produsului/serviciului .........

Cercetarea motivelor de necumpdrare a produsului/marcii ...

Cercetarea motivelor de cumparare si a motivelor de necumparare a produsului/marcii ...
Analiza portofoliului de clienti al societatii / intreprinderii / firmei .........

Analiza nivelului de servire logistica al societatii / intreprinderii / firmei .........

Managementul reclamatiilor clientilor societatii / intreprinderii / firmei .........

Lect. univ. dr. Raluca Ecaterina BRANDABUR
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Cercetarea comportamentelor de cumpérare si consum pe piata....

Cercetarea comportamentelor de cumpdrare si consum pentru produsul/marca. ..
Marketing farmaceutic

Cercetari de marketing

Marketing n servicii




Prof. univ. dr. Stefan-Claudiu CAESCU
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Analiza mixului de marketing la SC......
Analiza strategiei de marketing la SC.......
Analiza strategiei de produs la SC.....
Analiza portofoliului de produse la SC.......
Elaborarea strategiei de marketing la SC.......
Elaborarea mixului de marketing la SC.....
Plan de marketing la SC......

Elaborarea stretegiei de pozitionare la SC..

Dezvoltarea strategiei de marketing orientate catre consummator la SC

10 Dezvoltarea strategiei de produs la SC..

Prof. univ. dr. Tuliana CETINA
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. Elaborarea mixului de marketing la compania...

. Marketing intern in cadrul unei companii prestatoare de servicii

. Analiza politicii de produs a Societdtii Comerciale...

. Comunicarea n cadrul unei firme prestatoare de servicii

. Diferentierea si pozitionarea serviciilor companiei.... pe piata....
. Strategii si tehnici de vanzare in cadrul unei companii prestatoare de servicii
. Analiza comportamentului consumatorului de servicii

. Strategii de produs la firma...

. Cercetarea preferintelor consumatorilor pentru serviciile de...

10. Cercetarea satisfactiei consumatorilor pentru serviciile de...

Lect. univ. dr. Narcisa CIOBOTAR
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. Cercetarea mediului de marketing al organizatiei ...

. Cercetarea dimensiunilor pietei intreprinderii/produsului ...

. Cercetarea pietei produsului/serviciului ...

. Analiza concurentilor Tntreprinderii ... pe piata ...

. Analiza portofoliului de produse si marci al firmei ...

. Elaboarea strategiei de pozitionare a marcii / organizatiei ...

. Strategii si politici de marketing

. Strategia de piata a intreprinderii/organizatiei ...

. Strategii de marketing utilizate de Tntreprinderile mici si mijlocii

10. Program de marketing intern la intreprinderea ...
11. Cultura organizationala a companiei ... . Studiu de caz
12. Elaborarea planului de marketing al organizatiei/produsului ...

Conf. univ. dr. Mihaela CONSTANTINESCU
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Analiza intentiilor de cumparare pentru produsul/serviciul......
Mixul de marketing pentru clubul sportiv....
Analiza comportamentului consumatorului de sport

Promovarea sportivului/clubului sportiv/echipei Tn randul consumatorilor de sport
Campanie de promovare a sportului la nivelul populatiei din Romania

Studiul comportamentului de cumparare pentru produsul/serviciul
Studiul comportamentului de consum/utilizare pentru produsul/serviciul...

Studiul satisfactiei clientilor.............




9.

10.
11.
12.
13.

14.
15.

Studiul preferintelor consumatorilor de............

Organizarea unui eveniment sportiv........

Analiza procesului decizional de cumparare a produsului/serviciului..........

Influenta social media asupra comportamentului de cumparare a produsului/serviciului.........
Analiza asocierii de imagine companie-sportiv/echipa/club sportiv ca tehnica de promovare in
marketingul sportiv

Analiza eficientei campaniei de promovare.....

Studiul atitudinii consumatorilor/populatiei fata de.......

Prof. univ. dr. Anca Francisca CRUCERU
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Analiza comparativa a competitorilor de pe piata produsului/serviciului...

Analiza concurentei pe piata...

Analiza mediului de marketing al unei firme

Analiza tehnicilor de promovare a vanzarilor adoptate pentru produsul...

Analiza tehnicilor de vanzare bazate pe etapele procesului de vanzare in cazul firmei...
Comportamentul concurential si anticoncurential al companiei...

Comunicarea de marketing in cadrul companiei...

Construirea mesajului comunicational in cazul unui produs/serviciu

Demersul comunicational initiat de catre compania...pentru produsul/serviciul...

. Etapele planificarii strategice de marketing implementate de catre firma...
. Implementarea unui program comunicational integrat pentru promovarea produsului/serviciului...
. Metode de analiza a concurentei de pe piata unui produs/serviciu

. Mixul de marketing implementat in cadrul firmei

. Orientarea strategica de marketing a companiei...

. Segmentarea si pozitionarea pe piata tinta

. Strategia de comunicare comerciala adoptata pentru produsul/marca...
. Strategia de comunicare corporativa a companiei. ..

. Strategia de marketing adoptata de cdtre compania...
19.

Strategii de vanzare adoptate in cadrul companiei...

. Tehnici comunicationale suport utilizate Tn activitatea fortei de vanzare

Conf. univ. dr. Mihai DIACONESCU

1.

Evolutia mediului extern si influenta acestuia asupra strategiei de marketing a intreprinderii.
Strategii de lansare / relansare a produsului / serviciului ...

Utilizarea tehnicilor de diferentiere colectiva a produselor alimentare in pozitionarea /
individualizarea ofertei ...

Analiza comparativa a strategiei de marketing pentru diverse categorii de produse alimentare.
Strategii de diferentiere si promovare ale produselor alimentare cu specific romanesc.

Plan de marketing privind participarea companiei ... la targul / expozitia ...

Diferentiere si pozitionare pe piata produsului agroalimentar ...

Politica de ecomarketing: analize si tendinte.

Modificari privind obiceiurile de consum alimentar ale populatiei.

. Studiu privind relatia pret — valoare nutritiva in cazul produselor agroalimentare.

. Ambalarea si etichetarea produselor alimentare — cerinte, oportunitati si provocari.

. Prezentati si analizati strategia de marketing a unei companii din industria alimentara.

. Analizati politica de marca a companiei X din domeniul alimentar pe piata roméaneasca /

europeana.




14. Combaterea risipei alimentare — o directie prioritara la nivel national si international.

15. ,,Green Marketing” — Un nou trend ih marketingul agroalimentar.

16. Tendinte alimentare: transparenta, sustenabilitate, super-alimente.

17. Viitorul industriei alimentare & alimentele viitorului: provocari si comportamente de consum.

18. Schimbari in obiceiurile de consum alimentar. Ce vor manca europenii in 2050 ?

19. Analiza strategiei de comunicare / campaniei de publicitate / campaniei de promovare a companiei
X din domeniul agroalimentar ...

20. Evolutii in comertul online cu alimente in Romania si Europa.

21. Etica si practicile de marketing in industria si comertul cu produse alimentare.

22. Sisteme de calitate europene si indicatii geografice. Produse roméanesti recunoscute si protejate n
UE.

23. Efecte ale pandemiei de Covid-19 asupra comportamentului consumatorilor de produse alimentare.

Prof. univ. dr. lonel DUMITRU

Elaborarea mixului de marketing a organizatiei

Elaborarea strategiei de marketing a organizatiei

Elaborarea strategiei de intrare pe pietele externe a organizatiei

Elaborarea strategiei de iesire de pe pietele externe a organizatiei

Proiectarea strategiei de produs pentru pietele externe a organizatiei

Proiectarea strategiei de pret pentru pietele externe a organizatiei

Proiectarea strategiei de distributie pentru pietele externe a organizatiei

Proiectarea strategiei de promovare pentru pietele externe a organizatiei

Utilizarea cercetdrilor de marketing secundare in cadrul marketingului international
Elaborarea strategiilor de marketing Tn cadrul spatiului european

. Elaborarea strategiei de segmentare a organizatiei

. Elaborarea strategiei de pozitionare a organizatiei

. Elaborarea strategiei de alegere a segmentelor tinta a organizatiei

Studierea influentei eticii asupra activitatii de marketing a organizatiei

. Elaborarea strategiei de marketing in domeniul educational

. Elaborarea strategiei de marketing in domeniul organizatiilor non profit

. Studierea influentei tarii de origine asupra comportamentului consumatorilor internationali
. Proiectarea strategiei de adaptare/standardizare pentru pietele externe

. Utilizarea marketingului intern in activitatea organizatiilor

Utilizarea strategiei de marca in cadrul organizatiei internationale/multinationale/transnationale
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Prof. univ. dr. Alina FILIP

1. Analiza stakeholderilor companiei ..... si a influentei exercitate asupra activitatii de piata a
acesteia.

2. Managementul relatiilor cu clientii in cadrul companiei ................

3. Elaborarea/analiza politicii de loializare a clientilor in cadrul companiei ...

4. Dezvoltarea unui program de loializare a clientilor pentru organizatia ......

5. Analiza portofoliului de clienti pentru compania ........... si elaborarea strategiilor de marketing
specifice.

6. Analiza proceselor de achizitie, retentie si dezvoltare a relatiilor cu clientii in cadrul
companiei............

7. Analiza procesului de management al reclamatiilor in cadrul companiei ......




8. Elaborarea/analiza politicii de marketing intern in cadrul companiei .........

9. Cercetarea satisfactiei/loialitatii clientilor pentru produsul/organizatia/piata...

10. Cercetarea barierelor in calea migrérii clientilor Tn cadrul pietei/industriei..............

11. Cercetarea comportamentului de migrare a clientilor pentru produsul/organizatia/piata ........

12. Cercetarea satisfactiei/loialitatii angajatilor companiei.........................

13. Cercetarea comportamentului angajatilor companiei ....... prin metoda ,,cumparatorul misterios”.
14. Cercetarea mediului de marketing al organizatiei ...........

15. Elaborarea/analiza politicii de marketing a companiei ...................

Conf. univ. dr. Bogdan GEORGESCU

1. Perceptia schimbarilor de pret

2. Senzitivitatea pretului la diferiti factori externi

3. Perceptia pretului urmare a schimbarii sau denominarii monedei
4. Preturi promotionale, magice sau diferentiate

Conf. univ. dr. Florin-Tudor IONESCU

1. Campanie de comunicare in marketing pentru marca X

2. Comunicarea in marketing in cadrul organizatiei X

3. Campanie de publicitate pentru marca X

4. Impactul publicitatii asupra consumatorilor

5. Managementul portofoliului de marci in cadrul organizatiei X

Conf. univ. dr. Daniela IONITA

Modele de afaceri folosite pentru a (co)crea valoare. Studiu de caz

Analiza mediului de marketing In vederea patrunderii unei firme romanesti pe piata unica europena
Elaborarea strategiei de marketing a intreprinderii/organizatiei ...

Strategii de marketing pentru penetrarea unei piete externe de catre intreprinderea ...
Proiectarea planului de afaceri si de marketing al firmei ...

Diferentierea si pozitionarea produselor intreprinderii ... pe piata ...

Proiectarea unei campanii de comunicare pentru marca/firma ...

Utilizarea crowdsourcing-ului in activitatea de marketing a firmei ...

Etica activitatii de marketing

10. Utilizarea platformelor digitale in activitatea de marketing. Studiu de caz

11. Influencer marketing. Studiu de caz

12.  Utilizarea inteligentei artificiale in activitatea de marketing. Studiu de caz
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Lect. univ. dr. Camelia KAILANI

1. Cercetarea implicatiilor stilului de viata asupra comportamentului de cumparare/consum. Studiu de
caz

Cercetarea influentei factorilor exogeni asupra comportamentului de cumpérare

Elaborarea strategiei de comunicare a unei firme/organizatii romanesti cu activitate internationala.
Elaborarea strategiei de comunicare a unei marci/firme/organizatii

Cercetarea particularitatilor comunicarii de marketing pe plan international. Studiu comparativ.
Analiza particularitatilor procesului decizional al consumatorului, in functie de factorii socio-
demografici

ok wn




9.

10.
11.

Impactul comunicarii de marketing interactive asupra atitudinii si preferintelor consumatorilor fata
de o anumitd marca

Influenta actiunilor de responsabilitate sociala ale unei intreprinderi asupra deciziei de cumparare
a marcilor/produselor/serviciilor sale

Analiza factorilor care influenteaza loialitatea consumatorului fata de o anumita marca

Factorii care determind cumpararea impulsiva

Tema propusd de masterand, de comun acord cu coordonatorul.

Conf. univ. dr. Daniel MOISE
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. Marketingul si managementul evenimentelor

. Evenimentul de lansare al unui post de televiziune

. Evenimentul si reflectarea sa n relatiile publice

. Comunicarea prin evenimente culturale a companiilor

. Comunicarea prin eveniment in activitatea promotionala a organizatiei...
. Comunicarea prin eveniment realizatd pentru marca (produsul)...

. Promovarea evenimentelor ecologice

. Utilizarea evenimentelor virtuale in comunicarea organizationala

Lect. univ. dr. Andreea ORTINDARU

1. Analiza eticii activitatii de marketing in cazul companiei...

2. Analiza industriei de dezvoltare personala si a strategiilor de marketing utilizate in aceasta
industrie

3. Analiza mixului de marketing companiei...

4. Analiza responsabilitatii sociale a organizatiei...

5. Comunicarea prin social media Tn industria...

6. Dezvoltarea strategiei de comunicare pentru un furnizor din industria de sanatate alternativa
7. Dezvoltarea unei abordari sustenabile in activitatile de marketing ale companiei...

8. Dezvoltarea unei abordari umane in activitatea de marketing a companiei...

9. Influencerii/ Persoanele publice si adoptia unui stil de viata sdnatos

10.  Instrumente de comunicare online utilizate de ...

11. Integrarea unei abordari umane in activitatea de marketing in compania...

12.  Marketing viral. Studiu de caz pe...

13.  Strategii de marketing intern pentru construirea culturii organizationale a companiei...

14.  Word-of-Mouth marketing: Studiu de caz

15. Tema propusa de student cu acordul coordonatorului

Prof. univ. dr. Mihai Cristian ORZAN
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Analiza mediului de marketing al organizatiei...

Studierea conjuncturii pietei ...

Securitate si aspecte etice pe INTERNET.

Marketing viral: Studiu de caz

Blog marketing: Studiu de caz

Utilizarea retelelor sociale in cadrul strategiei comunicationale a organizatiei: Studiu de caz
Word-of-Mouth marketing: Studiu de caz

Marketing de gherila: Studiu de caz

Marketing prin retele mobile (mobile marketing). Studiu de caz




10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24,
25.
26.
27.
28.
29.
30.
31.
32.
33.
34.
35.
36.
37.
38.
39.
40.
41.
42.
43.
44,
45.
46.
47.
48.
49.
50.
ol.
52.
53.
54,
55.
56.

Integrarea instrumentelor online in cadrul activitatilor de relatii publice
Strategia de marketing a organizatiei...

Strategia de piata a organizatiei...

Elaborarea mixului de marketing al organizatiei...

Elaborarea politicii de produs a organizatiei...

Sisteme expert de Marketing in evaluarea pietei/produsului...

Sisteme de simulare a activitatilor de marketing la nivelul organizatiei...
Proiectarea si realizarea prezentei online (site web) a organizatiei...
Cybermarketing - strategii de marketing multidimensionale pe Internet.
Publicitatea pe Internet.

Proiectarea aplicatiilor de comert electronic.

Marketing direct pe Internet.

Incorporarea serviciilor on-line in conceperea campaniilor de promovare.
Analiza principalilor jucatori pe piata publicitatii din Internet.

Evaluarea comparata a prezentei pe Internet a companiilor...

Evaluarea oportunitatii prezentei pe Internet pentru o companie din economia reala - studiu de caz.
Proiectarea unei campanii de marketing direct prin e-mail - aspecte economice si etice.
Gestiunea automata a managementului relatiilor cu clientii (CRM).
INTRANET - un avantaj strategic la nivel organizational.

Instrumente online pentru suportul marketingului relational.

Perceptii ale consumatorilor referitoare la spoturile TV pentru produsul ...
Studiul imaginii produsului / serviciului / marcii / intreprinderii ... in randul consumatorilor
Metode de evaluare a eficientei activitatii publicitare - studiu de caz
Proiectarea (si aplicarea) unui studiu de tip ,,mystery shopping” pe piata ...
Comunicarea prin retele sociale in industria ....

Cercetarea Comportamentului de Cumparare la produsele...

Dezvoltarea campaniei de publicitate online la ...

Dezvoltarea campaniei de comunicare onlinea la ...

Instrumente de comunicare online utilizate de ...

Cercetare privind loialitatea consumatorilor marcii ...

Analiza particularitatilor cercetarilor de marketing online

Principii de protejate a spatiului personal (privacy) in mediul online ...
Cercetarea comportamentului de cumparare pentru ...

Cercetarea preferintelor consumatorilor pentru ...

Strategia de maketing pentru ...

Strategie de marketing online pentru ...

Efectul comunicarii online asupra deciziei de cumparare. Studiu de caz
Modelarea si simularea fenomenelor de marketing

Publicitatea in mediul online la firma ...

Strategie de promovare in mediul online.

Campanie de responsabilitate sociala la compania ....

Responsabilitatea sociala in mediul online

Comunicarea prin retele sociale ...

Comunicare prin retele mobile (mobile marketing) ...

Instrumente de marketing mobil utilizate de ...

Comunicarea prin instrumente de tip Social Media la ...

Vlog si comunicarea video in mediul online.




57.
58.
59.

Studiul comportamentului consumatorilor prin instrumente de neuromarketing
Neuromarketing si comportamentul consumatorului in mediul online
Promovarea produselor in mediul online. Studiu de caz

60. Studiu netnografic al comunitatilor online: Studiu de caz

61.
62.
63.
64.
65.
66.
67.
68.
69.
70.
71.
72.
73.
74.
75.

76
77

Studiu perceptiilor tinerilor cu privire la....

Studiul atitudinii consumatorilor cu privire la magazinele online
Studiul comportamentului .... in retelele sociale online

Studiul impactului instrumentelor de publicitate online. Studiu de caz.
Analiza mediului de marketing al firmei ...

Strategii de pret in mediul online. Studiu de caz

Impactul recenziilor in mediul online. Studiu de caz.

Impactul activitatii de marketing in Romania. Studiu de caz.

Lansarea pe piata a unui nou produs. Studiu de caz

Publicitate contextuald in mediul mobil. Studiu de caz

Marketing interpersonal prin social media. Studiu de caz

Teste utilitatii in mediul online. Studiu de caz.

Utilizarea serviciilor de localizare in marketingul mobil. Studiu de caz.
Utilizarea instrumenteor de realitate virtuala in maketing. Studiu de caz.
Efectul marcilor in mediul online. Studiu de caz.

. Inteligenta artificiala in marketing: Studiu de caz.

. Sisteme automate de recomandare: Studiu de caz.

Prof. univ. dr. Eva Cristina PETRESCU
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. Analiza cererii pe piata ...

. Analiza concurentei pe piata ...

. Analiza mediului de marketing si influenta sa asupra activitatii de marketing ...
. Analiza politicii de marketing ...

. Analiza politicii de produs ...

. Analiza politicii de pret ...

. Analiza politicii de distributie ...

. Analiza politicii de promovare ...

. Analiza portofoliului de produse ...

. Atitudinea consumatorilor privind produsele ...

. Atitudinea consumatorilor cu privire la publicitatea online

. Atitudinea consumatorilor privind publicitatea prin televiziune / radio / presa
. Cercetare privind atitudinea tinerilor fata de un stil de viata sanatos

. Cercetare privind consumul de produse ecologice

. Cercetarea atitudinii fata de serviciile de asigurare

. Cercetarea comportamentului consumatorilor de produse ...

. Cercetarea comportamentului consumatorului de servicii ...

. Cercetarea comportamentului consumatorului de servicii de asigurare
. Cercetarea concurentei pe piata serviciilor de asigurare

. Cercetarea satisfactiei ...

. Etica n activitatea de marketing

. Etica in cercetarea de marketing

. Lansarea unui nou produs/serviciu pe piata ...

. Metode de fidelizare a clientelei ...
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25.
26.
27.
28.
29.
30.
31.
32.
33.
34.
35.
36.
37.
38.
39.
40.

Metode si tehnici de promovare online ...

Particularitati ale politicii de marketing international ...

Perceptia activitatii de marketing online

Planificarea strategica a activitatii de marketing ...

Planul comunicational ...

Planul de marketing ...

Politica de marketing a societatii de asigurare

Stratificarea sociald si modelul Veblenian

Studiul factorilor care influenteaza comportamentul consumatorului pe piata ...
Studiul imaginii marcii ....

Studiul influentei retelelor de socializare asupra comportamentului consumatorului
Studiul intentiei de cumparare ...

Studiul motivatiei de cumparare pe piata asigurarilor

Studiul pietei asigurarilor

Studiul preferintelor consumatorilor privind ...

Tendinte noi in activitatea de marketing

Lect. univ. dr. Mara PLOESTEANU

ok b
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11.

Strategia de comunicatie comerciala a firmei

Evaluarea imaginii unei marci

Evaluarea imaginii unei destinatii turistice

Creativitatea in relatii publice

Proiectarea unei campanii de comunicare in marketing in vederea introducerii pe piata a unui nou
produs

Responsabilitatea sociald si dezvoltarea durabila. Studiu de caz
Organizarea unui eveniment. Studiu de caz

Managementul unei crize de imagine. Studiu de caz

Cultura organizationala a companiei. Studiu de caz

Analiza pietei roméanesti a publicitatii

Social media marketing

Prof. univ. dr. loana Cecilia POPESCU

No ook owhRE

Elaborarea strategiei de comunicare de marketing pentru marca “X”
Elaborarea strategiei de comunicare corporativa pentru organizatia “X”
Elaborarea strategiei de comunicare interna pentru organizatia “X”
Etica in comunicarea de marketing pe piata “X”

Elaborarea strategiei de marca pentru un produs nou

Analiza portofoliului de marci al organizatiei ...

Rolul comunicarii de marketing in brandingul personal

Lect. univ. dr. Andrei POPESCU
1. Planul de marketing — componenta a planului de afaceri al firmei...
2. Implementarea marketingului relational la firma...

Prof. univ. dr. Violeta RADULESCU

1.

Analiza clientilor societatii comerciale/organizatiei....pe piata....
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Analiza concurentilor societatii comerciale/organizatiei....pe piata....
Auditul intern la societatea comerciald/organizatia.....

Analiza mediului de marketing al societatii comerciale....

Marketingul intern in cadrul societatii comerciale/organizatiei....
Program de marketing pentru lansarea/promovarea unui produs/serviciu
Elaborarea mixului de marketing la societatea comerciald/organizatia
Analiza politicii de produs a societatii comerciale....

. Analiza politicii de pret a societatii comerciale...

10. Analiza politicii de distributie a societatii comerC|aIe

11. Analiza activitatii de comunicatie promotionala a someta‘gii comerciale...

© o No s LN

Prof. univ. dr. Mihai-loan ROSCA

. Eye tracking-ul metoda de cercetare utilizata in neuromarketing. Studiu de caz...

. Analiza campaniei de promovarea a... utilizand eye tracking-ul

. Analiza ambalajelor/produselor utilizand eye tracking-ul

. Propunere de plan media pentru...

. Utilizarea studiului SNA Focus — BRAT pentru planificare media. Studiu de caz...

. Impactul inteligentei artificiale in marketing

. Impactul tehnologiei blockchain/ criptomonedelor n activitatea de marketing

. Studiul reactiei consumatorilor la aparitia robotilor/ utilajelor autonome in economie
. Utilizarea tehnicilor de marketing pentru schimbarea imaginii Romaniei in lume

10. Impactul noilor tehnologii asupra comportamentului consumatorului

11. Marketingul Tn era Economiei circulare

12. Metode de cercetare utilizate in neurostiinte aplicate in marketing

13. Marketingul unei idei -reintregirea nationala

14. Studiul factorilor care cresc perceptia pozitiva a brandul de tara

15. Pandemia COVID accelerator al implementarii conceptului de dezvoltare sustenabild / economie
digitala

O© 0 NN O~ WK

Prof. univ. dr. Alin STANCU

Teme propuse de specialisti din mediul de afaceri

Influenta diferitelor tipuri de media in decizia de cumparare a unui autoturism nou

Impactul continutului generat de Al asupra perceptiei despre un brand

Marketing Automation

Customer Retention

Account Based Marketing in B2B

Factori determinati in schimbarea atitudinii si comportamentului de consum pe piata....

Mecanisme de influentare a alegerii cumparatorului in e-commerce

Structuri organizationale cu functii de marketing in tipologiile companiilor roménesti —
Particularitati ale marketingului in companiile mici/ medii/corporatii/

10.  Particularitati ale marketingului/Comportamentul consumatorului de Concert, festival sau
streetfood/street art festival cu muzica live

11.  Studierea comportamentului filantropic in randul romanilor

12.  Strategia de marketing pentru un ONG

13.  Studierea factorilor care contribuie la stimularea unui comportament filantropic in randul
romanilor

© oo NN RE
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14.

Metode de consolidare a loialitatii fata de brand prin intensificarea angajamentului fata de

sustenabilitate. Studiu de caz

15.

Rolul certificarilor verzi in strategiile de marketing digital. Studiu de caz

Teme

03NN WN —

19.

20

. Relatiile publice in interiorul organizatiei

. Evaluarea satisfactiei prin utilizarea net promoter score. Studiu de caz ....

. Relatiile publice in era digitala

. Relatiile publice in sectorul non profit. Studiu de caz organizatia.....

. Studierea atitudinii/perceptiei stakeholderilor privind implicarea sociala a companiei
. Construirea unei campanii de relatii publice

. Crizele de comunicare si managementul acestora

. Relatiile publice pe retelele de socializare

. Comunicarea responsabilitdtii sociale

. Responsabilitatea sociala pe piata auto/energie/etc

. Analiza responsabilitatii sociale a organizatiei

. Elaborarea unei campanii de comunicare a responsabilitatii sociale pentru organizatia
. Brandigul personal

. Elaborarea si implementarea mixului de marketing la organizatia

. Employer branding

. Rolul influencerilor in campaniile de relatii publice

. Responsabilitatea social in era digitala

. Influenta responsabilitatii sociale asupra angajatilor

Etica agentilor de vanzari

. Studierea perceptiei/atitudinii consumatorilor asupra brandurilor care implementeaza actiuni de

responsabilitate social. Studiul de caz .....

Prof. univ. dr. Aurelia Felicia STANCIOIU

14.
15.

Planificarea de marketing a destinatiei turistice....

Planificarea de marketing a intreprinderii de turism / a complexului hotelier / agentiei de
turism.....

Program de marketing pentru patrunderea pe o piatd a produsului turistic / formei de turism ....
Program de marketing pentru distributia produsului turistic...

Program de marketing pentru promovarea online

Program de marketing pentru fidelizarea consumatorului de servicii turistice.

Program de marketing pentru recrutarea, selectia si motivarea personalului din turism
Strategii de imbunatatire a imaginii destinatiei

Strategii de marketingul identitatii destinatiei turistice (tara/regiune/oras/statiune)...
Brandul turistic al regiunii ...

. Strategii de marketing pentru dezvoltarea turismului cultural / balnear / religios / rural

. Strategii de marketing ale firmelor de turism / comert / servicii

. Instrumente de marketing online pentru promovarea turismului balnear / cultural / rural /
ecoturism

Strategii de comunicare in turism prin retele sociale

Marketing viral / mobile Marketing / guerrilla marketing / social media marketing pentru un
turism durabil. Studiu de caz -Romania
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Lect. univ. dr. Cristian TATU

1. Mixul de marketing online in cadrul ...

2. Strategia de comunicare prin Social Media pentru ...

3. Elaborarea unui plan de afaceri pentru infiintarea unei afaceri online
4. Implementarea si personalizarea unei solutii de business intelligence

5. Investigarea opiniei clientilor/beneficiarilor/stakeholdeirlor organizatiei (cercetari cantitative si/sau

calitative)

6. Utilizarea instrumentelor de CRM/CEM in cadrul organizatiei...

7. Monitorizarea eficientei campaniilor de comunicare online

8. Etica si securitate in activitatea online a companiei

9. Organizatia in noua economie

10. Managementul resurselor informationale de marketing in cadrul organizatiei
11. Integrarea dispozitivelor mobile/portabile Tn definirea experientei clientilor
12. Utilizarea marketingului direct prin intermediul instrumentelor online

13. Gestiunea riscului si a situatiilor de criza prin intermediul social media

Prof. univ. dr. Cilin Petricdi VEGHES
1. Strategia de marketing direct a organizatiei ...
2. Integrarea marketingului direct in organizatia ...

Prof. univ. dr. Diana Maria VRANCEANU

. Perceptia corectitudinii preturilor la nivelul categoriei de produse/magazinului...

. Perceptia relatiei calitate-pret la nivelul categoriei de produse/marcii....

. Cercetarea pretului de acceptabilitate pentru produsul...

. Cercetarea gradului de cunoastere a pretului pentru produsul...

. Cercetarea perceptiei reducerilor de pret pentru categoria de produse...

. Cercetarea perceptiei preturilor magice pentru categoria de produse...

. Cercetarea satisfactiei clientilor fata de produsul/organizatia...

. Cercetarea atitudinii consumatorilor fata de produsul/organizatia/campania publicitard/actiunea
sociala....

9. Analiza strategiilor si tacticilor de pret la nivelul organizatiei.....

10. Cercetarea preturilor de referinta ale consumatorilor la nivelul categoriei de produse....

11. Influenta pretului asupra comportamentului de cumparare pe piata. ..

12. Cercetarea motivelor de cumparare a produsului/marcii ....

13. Cercetarea perceptiei consumatorilor privind responsabilitatea sociald corporativa la nivelul
pietei/organizatiei. ..

14. Etica activitatii de marketing a organizatiei/pe piata...

15. Etica in cercetdrile de marketing

16. Etica activitatii promotionale a organizatiei/pe piata....

17. Influenta social media asupra comportamentului de cumparare a produsului/serviciului.........
18. Analiza eficientei campaniei de promovare.....
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Prof. univ. dr. Rizvan ZAHARIA

1. Cercetarea intentiilor si/sau motivelor de cumparare a produsului X pe piata romaneasca
2. Cercetarea satisfactiei studentilor privind studiile universitare de masterat la facultatea X
3. Cercetarea motivatiei absolventilor de a urma studii universitare de masterat si doctorat
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4. Particularitatile marketingului religios

5. Strategii de marketing pentru imbunatatirea imaginii marcii/organizatiei X

6. Strategii de marketing electoral

7. Particularitatile macromarketingului

8. Utilizarea metodelor de analiza a portofoliului de activitati Tn cadrul organizatiilor romanesti
9. Strategii de colectare a fondurilor utilizate de organizatiile nelucrative

10. Elaborarea strategiei de marketing a organizatiei X
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