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TEMATICA ORIENTATIVA PENTRU DISERTATII
MASTER ,MARKETING INTERNATIONAL”

Analiza pietei produsului / serviciului ... in tara ...

Analiza mediului de marketing al organizatiei ....

Cercetarea motivelor de cumparare si necumparare pentru grupa marfuri ...
Cercetarea preferintelor consumatorilor la grupa de produse / servicii...

Cercetarea intentiilor de cumparare ale consumatorilor pentru produsul / serviciul...
Influentele culturale asupra comportamentului consumatorilor.

Studiul imaginii marcii / organizatiei / tarii ... in randul consumatorilor

Influente etnice asupra comportamentului consumatorului ....

Influente religioase asupra comportamentului consumatorului ....

Etica activitatii de cercetare de marketing.

Sisteme expert de marketing in evaluarea pietei produsului / serviciului

Analiza concurentei pe piata produselor sau serviciilor din Romaénia

Elaborarea politicii de marketing la organizatia ...

Particularitati ale politicii de marketing utilizate de intreprinderea care actioneaza
pe piata bunurilor productive.

Strategii de marketing utilizate de intreprinderile mici si mijlocii.

Elaborarea mixului de marketing la organizatia ...

Elaborarea politicii de produs la organizatia ...

Politica de produs global la intreprinderea ...

Diferentierea si pozitionarea produselor / serviciilor intreprinderii ... pe piata ...
Program de marketing privind introducerea in fabricatie si lansarea pe piatd
(internd, externd)...a unui produs / serviciu.

Elaborarea politicii de pret a Intreprinderii ...

Distributia fizica la intreprinderea ...

Program de marketing privind distributia produsului / serviciului ... pe piata interna
/ externa.

Analize comparative ale sistemelor de distributie in marketingul international.
Analiza pietei europene a publicitatii.

Elaborarea strategiei de comunicare comerciala pentru produsul / serviciul ...
Tehnicile de promovare a vanzarilor adoptate de cétre intreprinderea...pentru
produsul sau serviciul...

Elaborarea strategiei de marca pentru noul produs ... al intreprinderii ...

Campania de relatii publice pentru produsul / serviciul...

Relatiile publice si rolul lor in adoptarea deciziilor intreprinderii ...

Comunicarea prin eveniment in activitatea promotionala a intreprinderii ...
Organizarea activitatii fortelor de vanzare la intreprinderea ...

Integrarea marketingului direct in organizatia ...

Proiectarea unei campanii de marketing direct pentru organizatia ...

Program de marketing pentru participarea Tintreprinderii... la manifestarea
expozitionala / targul international ...

Elaborarea strategiei de comunicare corporativa a intreprinderii / organizatiei
sociale ...

Managementul relatiilor cu clientela la Intreprinderea ... pe piata ...
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Proiectarea / organizarea unei campanii / unor activititi de marketing relational
pentru organizatia ...

Crearea / dezvoltarea unei platforme de marketing relational pentru organizatia ...
Planificarea strategica de marketing a unei intreprinderi cu activitate internationala.
Organizarea (reorganizarea) activitatii de marketing la intreprinderea ...

Criterii, metode si etape in selectia pietelor externe.

Selectia pietelor externe pentru un produs (serviciu) romanesc.

Studiul cererii pentru produsul / serviciul ... pe o anumita piata externa.

Analiza mediului de marketing in vederea pétrunderii unei intreprinderi romanesti
pe piata straina.

Analiza concurentilor in marketingul international (studiu de caz pe exemplul unei
anumite piete externe).

Analiza riscului in marketingul international.

Studierea conjuncturii economice internationale pentru produsul / serviciul ...
Strategii de marketing pentru penetrarea unei piete externe de catre intreprinderea

Strategii de marketing privind patrunderea unei intreprinderi strdine pe piata
Romaniei .

Sisteme de marketing international — analize comparative.

Metode, tehnici si instrumente in cercetarea unei anumite piete externe
Utilizarea cercetarilor de marketing in vederea penetrarii pe piata externa ...
Strategii de marketing international in favoarea intreprinderii ...

Program de marketing pentru promovarea exportului produsului ... pe piata ...
Realizarea planului media pentru campania promotionala ...

Studierea responsabilitatii sociale a organizatiei ...

Analiza piatei internationale a produsului sau serviciului...

Selectarea pietelor externe in contextul strategiei de internationalizare a firmei.
Tendinte Tn distributia internationala.

Politica de marca in marketing international.

Marketing direct: experienta tarilor din Europa.

Mediul european: convergente si particularitati.

Strategii concurentiale adoptate pe piata europeana.

Tendinte in comunicarea de marketing pe plan international.



